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RESUMO

As modificagdes sociais causadas pela internet conduziram a uma nova forma de relacionamento entre os
jovens, baseada no mundo virtual, pois eles passam grande parte do tempo conectados. Uma das midias
sociais que se destaca pela adesao significativa e pelo alto poder de despertar o interesse nos jovens, € 0
YouTube e consequentemente seus Youtubers. Para constatar essa influéncia, foi analisado o video com a
maior quantidade de visualiza¢cdes do canal de um famoso Youtuber, também conhecido como Digital
Influencer, com o objetivo de discutir sobre a relevancia deste tipo de contelido para a plataforma e para o
publico jovem e de que modo exerce impactos sobre sua salde mental. Trata-se de uma pesquisa
exploratoria, bibliografica e documental. Apds a reviséo da literatura, procedeu-se a coleta de dados no
canal do Youtuber Whindersson Nunes, onde foi possivel identificar as teméticas mais presentes em seus
videos. Conclui-se que parte da popularidade dos Digital Influencers estd diretamente relacionada com a
proximidade deles com seu publico, exatamente o oposto do que acontecia entre os artistas televisivos e 0s
jovens. Eles se sentem conectados com esses novos idolos, acreditando fazer parte da rotina destes,
recebendo influéncias de forma significativa em seus comportamentos e pensamentos. ldentificou-se
também a necessidade de maiores estudos envolvendo as midias sociais, a fim de categorizar conteidos
gue sejam relevantes, tendo em vista que 0s jovens se encontram em processo desenvolvimento.

PALAVRAS-CHAVE: adolescéncia; digital influencer; youtube.

1 INTRODUCAO

O cenario contemporaneo revela uma realidade de constante movimento e
transformacdes em todos os ambitos da sociedade, onde as tradicdes, as relacbes
familiares e afetivas, a subjetividade e a identidade estdo suscetiveis a alteracfes. E para
buscar compreender o sujeito em todas as suas dimensdes politica, econbmica,
psicologica e cultural, se faz necessario a compreensdo das implicacbes da
contemporaneidade em sua vida (GOMES, 2018). Neste artigo, buscou-se um maior
entendimento da pdés-modernidade com um olhar mais atento a era digital e
consequentemente, a evolucao tecnolégica.

A introducdo das tecnologias de informacdes na sociedade criou alteracbes
substantivas e comportamentais, onde as informagdes passaram a acontecer com maior
fluidez, sem barreiras ou divisbes espaciais e fisicas. Em decorréncia deste contexto,
encontra-se a atual popularidade da Internet, que passou a fazer parte do dia-a-dia da
sociedade por meio das vias da informacéo, entretenimento e da socializacdo. Com isso,
0s antigos telespectadores, compreendidos pela sua passividade diante de seus
televisores e radios, tornam-se eles proprios um canal de difusédo, pelo qual, as midias se
propagam, demonstrando maior atividade do que se via anteriormente (CAROCHINHO;
LOPES, 2016; FERREIRA et al., 2017; PRIOSTE, 2016)
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Com a atual notoriedade da Internet, as relagbes mediadas pela tecnologia, se
constituem em uma ambiéncia peculiar em que novos habitos e costumes se
desenvolvem. E nesta nova configuragdo relacional encontram-se o0s principais
utilizadores destas midias, os nativos digitais, aqueles considerados geracdo Z, que ja
nasceram envolvidos pelas midias e tecnologias. Entende-se que esta populacdo, em
especial, passou por modificacdes na sua forma de interacdo social, comercial e cultural,
dessa forma, os jovens encontraram novas formas de se relacionar por meio da
cibercultura juvenil, definida como “conjunto de habitos e de relagdes intersubjetivas dos
jovens estruturadas no ciberespaco e que se manifestam de maneira polissensorial por
meio de dispositivos digitais” (PRIOSTE, 2016, p. 155). Sendo assim, as modificagcoes
sociais causadas pela internet provocaram uma nova forma de relacionamento baseada
no mundo virtual, onde as pessoas passam grande parte do tempo conectadas, gerando
novos meios de comunicacio (FERREIRA et al., 2017; ROSADO; TOME, 2015;
PRIOSTE, 2016).

Nesta fase ocorrem significativas mudancas qualitativas e quantitativas nas esferas
de atividade do sujeito, sendo elas: maior autonomia de circulagdo social, mudancas na
autopercepcao e autoimagem, adesao a hovos grupos de pares, novos papéis na familia
e no trabalho, conquistas no plano da autorregulacdo da atividade e perspectivas
projetivas quanto ao futuro (PRIOSTE, 2016). E em meio a esta ressignificacdo do sujeito,
a sua saude mental se encontra em grande fragilidade, podendo ser prejudicada por
pressfes socioeconbmicas continuas, rapidas mudancas sociais, discriminacao, risco de
violéncia, estilo de vida ndo saudavel, violacdo dos direitos humanos; ha também fatores
psicologicos e de personalidade especificos, assim como algumas causas biologicas,
como fatores genéticos que causam desequilibrio quimico no cérebro (OMS, 2016).

Tendo estes fatores sido apresentados, se torna crucial um olhar diferenciado aos
jovens e suas relagdes digitais. Por mais que se compreenda que o uso inadequado da
internet pode ocorrer em qualquer idade, para os jovens existe uma maior vulnerabilidade,
em decorréncia das suas fragilidades narcisicas e imaturidade cognitiva, caracteristica da
fase em que se encontram (PRIOSTE, 2016).

Atualmente grande parte das veiculagdes e divulgacdes das informacdes acontece
através da internet, e entende-se que a Web 2.0 € uma das grandes responsaveis por
esta popularidade. Por meio dela, é possivel a criacdo de espacos midiaticos pessoais,
como blogs e chats, e de desenvolver novas formas de rela¢des virtuais (SCREMIN,
2017). Dentre estas midias sociais, ha uma que chama a atencéo pela sua expansao e
interesse dos jovens, o YouTube, que é uma plataforma de compartiihamento de videos,
transformando-se em uma televisédo interativa, no qual se pode escolher o que se quer
assistir, no momento que se deseja.

O YouTube tem mais de um bilhdo de usuarios, ou seja, quase um terco de todas
as pessoas na Internet, do qual, estas assistem em média um bilhdo de horas de video
diariamente. O principal publico que a plataforma atinge sdo os jovens, preferindo o
YouTube a televisdo (GOOGLE, 2017, 2018). Fato este que se confirma com a atual
notoriedade dos digitais influencers ou influenciadores digitais, termo utilizado para
designar figuras publicas com alto alcance midiatico e influéncia nas redes sociais. Em
uma pesquisa realizada pela Google, verificou-se que das 10 celebridades mais influentes
entre pessoas de 14 a 34 anos, 5 sado do YouTube, batizados na rede de Youtubers. E, de
forma inédita, o primeiro lugar € de um Youtuber, o comediante Whindersson Nunes
(GOOGLE; PROVOKERS, 2017).

Em decorréncia dos dados expostos, busca-se analisar o video de maior
visualizacdo do canal de um Youtuber identificado como digital influencer e discutir a
relevancia para o publico jovem.

2 METODOLOGIA
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A pesquisa se caracteriza como exploratoria, bibliografica e documental.
Primeiramente foi realizada uma revisdo da literatura, considerando os estudos que
abordaram o assunto: comportamento e saude do jovem; uso da internet; e redes sociais.

As fontes de consulta foram artigos cientificos e livros, selecionados por meio de
bases de dados eletrdnicas, tais como: Scielo, Ebsco e Portal da Capes.

Em seguida foi realizada a coleta de dados na pagina do YouTube, onde se buscou
o video com maior niumero de visualiza¢ces do Youtuber Whindersson Nunes.

Por meio da andlise de conteudo, foram identificadas as tematicas mais presentes
em seus videos, para além do discurso explicito, e tentou-se extrair o significado, as
contrariedades e as ambivaléncias no discurso (BARDIN, 2009). Posteriormente, fez-se
uma andlise tedrica acerca dos conteudos presentes nos videos.

3 RESULTADOS E DISCUSSOES

Whindersson Nunes iniciou seu canal no YouTube em 2013, sendo que seu
primeiro sucesso foi com uma pardédia: “Al6 vo, t6 reprovado” (WHINDERSSON NUNES,
2013), onde em menos de 24 horas conseguiu 300 mil visualizacdes. Atualmente o
Youtuber tem mais de 30 milhdes de inscritos em seu canal, e 2 bilhdes de visualizacbes
(SOCIALBLADE, [s.d.]). Além disso, é considerado o maior Digital Influencer entre os
jovens, sendo esta a primeira vez que um artista da televisdo néo fica em primeiro
(GOOGLE; PROVOKERS, 2017).

O video com maior numero de visualizacdes (66.547.577) € uma parddia de 2015
intitulada “Qual é a senha do WIFI” (WHINDERSSON NUNES, 2015), onde Whindersson
Nunes faz referéncia a musica “Hello” da cantora Adele. No video, o Youtuber se veste
com roupas parecidas com as da cantora e também se utiliza de um cenério similar ao
clipe da mesma.

Na parddia, Whindersson se passa por uma mulher que, ao perder o contato com
guem estava conversando devido a falta de internet, passa a buscar alguém que
compartilhe a senha do WI-FI. Durante o video a personagem principal, aparentemente,
nao se interessa pelas pessoas que estdo ao seu redor, mantendo contato somente para
perguntar sobre a senha do WI-FI.

Entende-se que grande parte do sucesso deste clipe se deve a uma possibilidade
de identificacdo dos jovens com a realidade contada por Whindersson em sua parddia,
em que o jovem Youtuber utiliza do humor para retratar o cotidiano. O desespero e a
angustia em se manter conectado, ou seja, se manter sendo visto e vendo.

De acordo com Marinho (2017), os Youtubers sdo pessoas que apresentam
caracteristicas como autenticidade, inteligéncia e senso de humor, “sédo gente como a
gente”, o que acaba fomentando em quem assiste seu conteudo, a sensacgdo de
proximidade, gerando em consequéncia uma admiracdo por parte do usuario que acaba
se identificando com aquele personagem interpretado pelo dono do canal.

De acordo com Prioste e Amaral (2015), o pensamento e a capacidade de
simbolizacdo na crianca se desenvolvem por meio da fantasia. As fantasias se
caracterizam por permitir ao individuo uma fuga da realidade, assim evitando situagdes
angustiantes e estressoras, e consequentemente, esse mecanismo perdura durante a
vida adulta.

Esses videos possibilitam aos adolescentes uma forma de realizacdo de seus
desejos, por meio das fantasias virtuais. Dessa forma, os videos do YouTube acabam
virando a realizacdo de uma fantasia ao qual ele ndo necessita criar, pois ja esta pronta,
fomentando assim o desejo dele em transformar-se também em uma celebridade, e
favorecendo uma identificagdo com esses idolos.
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Nesse processo de identificacdo, de acordo com Gomes (2018), o jovem configura
0 proprio eu, tomando o outro como modelo, resultando em uma nova identidade
constituida a partir de exemplos identificatorios. Para Gomes (2018), “essa identificacéo é
o produto da capacidade ou vontade de colocar-se numa situacdo idéntica a do outro ou
dos outros” (GOMES, 2018, p. 90), portanto, pode-se afirmar que o adolescente
transforma seu modo de ser, incorporando conteudos psiquicos aprendidos, utilizando-os
como referéncia para a construgdo do seu proprio modelo de identidade. Desta maneira, €
inquestionavel a influéncia que esse famosos tem sobre a construcdo do estilo e da
identidade dos adolescentes, bem como o poder de persuasdo emitidos por eles, que
além dos jovens se tornarem fas e seguidores fiéis, também desejam tomar o lugar dos
idolos e serem eles proprios reconhecidos influenciadores digitais, possuindo tantos fas e
seguidores quanto essas celebridades digitais que um dia os inspiraram.

Além disso, o refrdo utilizado no referido video traz referéncia as tecnologias e
terminologias utilizadas pelos jovens, assim como comportamentos habituais das redes
sociais: “Qual é a senha do wi-fi? Eu juro eu ndo aguento mais. Meus nudes, como é que
eu vou manda. Snap, do prato tenho que postar”. Em relacdo ao termo utilizado “nudes’,
(também conhecido como sexting), trata-se de uma expressao que tem se tornado muito
popular, principalmente entre os jovens, onde ocorre o envio de fotos de carater sexual
explicito, por meio das redes sociais como Whatsapp, Snapchat, dentre outros,
geralmente de forma privada.

Dessa forma, o termo sexting pode ser compreendido como um “ato de enviar,
receber, compartilhar imagens (fotos ou videos) de conotacdo sensual, erética, ou
explicita” (SCREMIN, 2017, p. 749). Entretanto, diante deste comportamento a pessoa se
torna suscetivel a uma exposicdo ainda maior e indesejada, pelo risco do
compartilhamento indevido destas imagens, e a partir do momento que este conteddo “cai
na rede” e se espalha, € impossivel reverter. E em decorréncia, podem surgir problemas
emocionais, psicoldgicos e até mesmo juridicos ao sujeito da foto (SCREMIN, 2017).

Pensando neste risco referente ao sexting, é possivel de se questionar o que leva
um jovem a este comportamento, colocando-se em risco e buscando uma exposi¢ao
excessiva. Scremin (2017) afirma que uma das maiores problematicas contemporaneas
guando se fala em jovens é a exposicado destes na rede e isto ocorre em decorréncia da
impulsividade e imaturidade cognitiva muito presente nesta fase do desenvolvimento, e
por este motivo, eles podem se colocar em sérios problemas ou riscos. E, contribuindo
para este entendimento, é possivel pensar em uma “cultura do parecer”, com um excesso
de exterioridade e quase total auséncia de interioridade, onde as imagens passam a ser
objeto de exibicdo, admiracdo, através de comentarios, compartilhamentos ou curtidas.
Com isso, o resultado é uma menor preocupacao em ser amado e uma busca constante
em ser admirado (EDLER, 2017; SCREMIN, 2017).

Tendo ainda em mente essa “cultura do parecer” e a busca por admiragao, chega-
se na segunda parte do refrdo do Youtuber, ao dizer: “Snap, do prato tenho que postar”,
em que Whindersson se refere de forma irbnica a necessidade de retratar toda sua rotina,
ou seja um imperativo em ser visto, em parecer e aparecer. O “Snap” mencionado na
parddia é uma abreviacdo de Snapchat, um aplicativo de fotos e videos que se diferencia
das outras redes sociais caracterizando-se como instantaneo e efémero. Isso deve-se ao
seu funcionamento que sé permite o compartiihamento de imagens produzidas pelo
aplicativo e naquele momento, e por ndo ser possivel armazena-las, ficando disponivel
para visualizar pelo periodo maximo de 24 horas (BRAGA; CARNEIRO; GERMANO,
2017).

Este recurso do Snapchat corrobora com a pretensa presentificagdo do tempo e
instantaneidade do momento (EDLER, 2017), privilegiando o que € compartilhado “aqui”
para ser assimilado “agora”, como consequéncia, o que aconteceu ha um instante ou o
gue vira a acontecer passa a ser desvalorizado. Este imperativo do aplicativo de estar
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sempre presente vai ao encontro com a urgéncia da hiperconexdo, como ocorre na
parédia do Youtuber, ao buscar das mais diversas formas uma rede para enviar seu
“Snap” (BARROS; RIBEIRO; QUADRADO, 2014; BRAGA; CARNEIRO; GERMANO,
2017; EDLER, 2017).

Por meio da geragdao Snapchat nota-se a relagcédo estabelecida entre os sujeitos e
seus dispositivos tecnologicos, atribuindo-os ao conceito de “qualquer lugar, qualquer
tempo, ou nenhum lugar, nenhum tempo” (anywhere, anytime) (PASSARELLI;
JUNQUEIRA; ANGELUCI, 2014). Tais autores realizaram uma pesquisa com
adolescentes, constatando que a grande maioria se mantem conectada durante grande
parte das atividades diarias.

A analise dos dados revela que os adolescentes brasileiros pesquisados realizam,
ao mesmo tempo, atividades e tarefas diferentes como comer, conversar com a
familia, estudar, ouvir musica, entre outras. Mesmo que pesquisas cientificas no
campo da neurociéncia comprovem que o0 ser humano é capaz de se concentrar
efetivamente em uma Unica tarefa, a habilidade da geracéo interativa esta na
capacidade de alternar sua atencdo, rapidamente, entre acfes interativas em
variadas plataformas e ambientes (PASSARELLI; JUNQUEIRA; ANGELUCI, 2014,

p. 167).

A contemporaneidade passa a ser representada por multiplas telas, com as mais
variadas imagens e tipos de contetdo, por meio delas se encontram fragmentos de
diversos sujeitos que buscam a ascensao de um “eu protagonista” (JESUS; SALGADO;
SILVA, 2014). Dessa forma, o estar conectado ultrapassa o desejo de capturar e
vivenciar um momento, as imagens e informacfes passam a circular com o objetivo de
estabelecer e fortalecer lagos e ainda buscar o reconhecimento do outro (BRAGA;
CARNEIRO; GERMANO, 2017).

Contudo, Corso e Corso (2017) trazem um contraponto quanto a relacdo dos
jovens com as redes sociais. Enquanto a grande maioria dos autores relata os maleficios
das midias (JESUS; SALGADO; SILVA, 2014; LIRA et al., 2017; PEREZ; PASTOR;
ABARROU, 2018; PRIOSTE, 2016; ROSADO; TOME, 2015), os quais consideram que na
sociedade atual, as redes sociais apontam um esgotamento ou a insuficiéncia das formas
contemporaneas de se relacionar, representando uma critica ao individualismo. Para
Corso e Corso (2017), enquanto 0s jovens sao vistos como superficiais pela sua grande
conectividade, deixa-se de ver a busca em criar situacdes para novas de relacdes e lacos
sociais, ou ainda, de retomar a vida comunitaria de tempos passados.

Por meio desta compreenséo dos autores Corso e Corso (2017), € possivel pensar
nos videos do Youtuber Whindersson Nunes, como uma forma de critica ao cotidiano
contemporaneo, que por meio do humor, satiriza-se a busca desenfreada pelo olhar do
outro. Contudo, entende-se que este movimento aqui citado ndo anula a busca pelo
pertencimento, o qual, o digital influencer, mesmo pelo emprego de satiras, também esta
imerso nessa cultura do parecer e busca das mais diversas formas se manter e se
destacar nesse meio.

4 CONCLUSAO

A introdugcdo das novas tecnologias de informacdo e de comunicagdo criaram
modificacdes substantivas nos comportamentos e na forma de pensar das pessoas. A
web se tornou um objeto de diversao onipresente na vida dos jovens, permitindo uma
maior expressividade, possibilitando que todos sejam capazes de produzir, tornar,
distribuir e compartilhar informagdes. Assim, na contemporaneidade, 0 que se pensa ou
faz, constitui-se como informacédo, compartiihada diante de sites e redes sociais,
publicadas como videos ou shaps, enviadas via mensagem telefénica, dentre outros.
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Entende-se que a conectividade e a participac¢do intrinseca nas redes sociais se
tornaram parte do cotidiano, tendo elas diversas vantagens para 0s sujeitos, como acesso
a informacédo, maior proximidade e facilidade nas relagdes, podendo inclusive, favorecer
lacos e fortalecer vinculos. Entretanto, ndo se deve negar os riscos e problemas que essa
exposicdo pode acarretar aos jovens, como a exibicdo excessiva da intimidade, a
dificuldade de discernir entre o0 eu e o0 outro e entre o real e o virtual, além do excesso de
exteriorizagao, que pode distanciar o jovem da sua experiéncia consigo mesmo, com seu
interior.

Quanto ao YouTube e seus digital Influencers, entende-se que parte da sua
popularidade esta diretamente relacionada com a proximidade do seu publico, visto que
diferentemente do que acontecia com o0s artistas televisivos, 0s jovens se sentem
conectados com seus idolos, acreditando fazer parte da rotina destes. Isso também
acontece em decorréncia das outras redes sociais nas quais normalmente estes artistas
sdo seguidos e mostram o seu dia-a-dia. Estes diarios cibernéticos ocorrem sem critério
algum, ou seja, € possivel compartilhar desde o que se comeu, as festas de luxo, rotina
de exercicios, até discursos publicitarios, e como o préprio nome dado a estas pessoas
diz, os digital influencers acabam por influenciar de forma significativa os comportamentos
e pensamentos de seus espectadores.

Por conseguinte, acredita-se ser possivel e desejavel potencializar a utilizacdo da
internet em beneficio das relacdes, das informacdes de qualidade e, principalmente, da
educacédo. Para isso, faz-se necessario maiores estudos envolvendo as redes sociais e
seus conteudos, a fim de categorizar sites, canais e paginas relevantes para a
aprendizagem e o desenvolvimento dos jovens, no sentido de se compreender o que
realmente é conteudo relevante na internet.
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