5 | Xl Mostra Interna de
%

Iniciagéo Cientifica
e Desenvolvimento
Tecnolégico e
Inovagao

“Mama influencer”: capital social e monetizagao no
compartilhamento da imagem dos filhos no Instagram

Yasmin Francisco de Lima @; Lucas Franca Garcia@; Thiara Lety Soares Stivari
Socolovithc @

() Estudante; UniCesumar — Universidade Cesumar; ylimag804@gmail.com ;
Bolsista PIBIC/ICETI-UniCesumar.
@ QOrientador, UniCesumar — Universidade Cesumar;
lucas.garcia@unicesumar.edu.br;
() Coorientadora, UniCesumar — Universidade Cesumar;
thiara.stivari@unicesumar.edu.br;

RESUMO

Introducdo: O fendmeno do "sharenting" esta intimamente ligado a evolucdo da
tecnologia digital e das redes sociais. Esse termo foi cunhado para entender por que
milhdes de pessoas compartilham imagens e vidas de seus filhos nas redes sociais e
até mesmo aspiram a buscar alguma forma de lucro ou recompensa social ou
monetaria com elas. Nos ultimos anos grandes influenciadoras mées tém buscado
oportunidades de negdécios e monetizacdo por meio do compartilhamento de conteddo
relacionado as suas criancas. Ao estudar as midias € necessario compreender o fator
econdmico que as envolve, ndo somente o fator da exposicao infantil, mas também
os interesses financeiros e os reforcos que as plataformas digitais oferecem aos
produtores de conteudo para criacdo de imagens que engajam, provocam discussdes
ou aumento de cliques e compartilhamentos. Um segundo ponto retrata como o
capitalismo atual esta vivendo uma comunicacao digital que apela para o excesso de
afetos, sendo um processo econdmico que favorece dinamica, situacional e
performativa. As emocdes sao utilizadas como matéria prima para otimizar a
comunicacdo sendo uma eficiente forma de controle psicopolitico do individuo. No
mercado atual com o desenvolvimento do digital, pessoas comuns criaram seus
préprios conteudos e aos poucos foram um publico ndo somente em ndmeros, mas
também “seguidores” engajados nos perfis. Ao observar este potencial de midia séo
criadas oportunidades de negdcios com marcas que compram espaco e indicacéo de
seus produtos nas plataformas dos produtores de contetdos. Em vista disto, com a
necessidade de se manter relevante, trazer a audiéncia e cativar seus expectadores
as influenciadoras frequentemente utilizam seus bebés nos perfis do Instagram como
uma estratégia para criar conexdes emocionais com seu publico, reforcando lacos de
identificacdo e humanizagédo da imagem. Isso pode incluir compartilhar momentos
cotidianos, dicas de maternidade e produtos relacionados, buscando engajar
seguidores com conteudo auténtico e identificavel/acessivel. Objetivo: O objetivo do
presente trabalho visa compreender o fenbmeno midiatico do sharenting, analisando
este comportamento no perfil do Instagram de grandes influenciadoras digitais
brasileiras. Como o sistema econ6mico atual auxilia/impulsiona a exposicado destas
criancas para ganho em capital social ou econémico para os pais. Metodologia:
Primeiramente é realizada uma pesquisa bibliografica com o intuito de compreender
o marketing de influéncia e seu impacto no comportamento do consumidor. O
fenbmeno do sharenting e uso da imagem dos filhos como capital social e
mercadoldgico no Instagram. A pesquisa também aborda as teorias da comunicacao

\& unicesumar



mailto:ylima804@gmail.com
mailto:lucas.garcia@unicesumar.edu.br
mailto:thiara.stivari@unicesumar.edu.br

Xl Mostra Inferna de
# ] Iniciacéo Cientifica

e Desenvolvimento

Tecnolégico e
Inovagao

para embasar a analise da midia e os efeitos que promovem as imagens técnicas e
compartilhadas em rede. Apds este levantamento foi definido a influencer Vih Tube,
de grande impacto nacional como objeto de andlise pois, € uma méae e de fato
compartilha fotos ou o dia-a-dia de seus filhos, e foi selecionada com base em critérios
especificos por sua relevancia em numeros de seguidores, tipo de conteudo e
engajamento, por meio da metodologia de anélise de contetdo elaborada por Bardin
com as seguintes etapas: a pré-analise, com a formulacéo de hipéteses sobre a série
e escolha de documentos e pesquisas de apoio; a exploragdo do material, que
representa uma retomada tedrica, agora, de forma aprofundada, dando sentido a
andlise do conteudo; o tratamento dos resultados, com a apresentacao final da
pesquisa. Como consideracdes éticas, visa se respeitar a privacidade e os direitos
das pessoas envolvidas, especialmente das criancas. Resultados Esperados: Os
resultados esperados deste trabalho incluem uma compreensdo aprofundada do
fenbmeno do "sharenting" no contexto das influenciadoras digitais brasileiras no
Instagram. Espera-se identificar como as influenciadoras utilizam constantemente
seus filhos em postagens e compreender os padroes de compartihamento de
imagens e informacdes sobre criancas. E delinear as estratégias adotadas para
aumentar a exposigdo infantil visando ganhos em capital social ou econémico. O
objetivo analisa as interacdes e o engajamento do publico com conteudo relacionado
aos filhos das influenciadoras, avaliando o impacto na construcdo do capital social e
econdmico dos pais. A analise critica da midia buscara revelar como o sistema de
producdo e algoritmos incentivam e recompensam criadores de contetdo, destacando
as dindmicas sociais e econbmicas envolvidas. A investigacdo devera fornecer
insights sobre como o atual sistema econdmico contribui para a exposicao infantil nas
redes sociais e suas implicacdes para influenciadoras, seguidores e a sociedade em
geral. Como hipétese acreditasse que influencers como Vih tube e Virginia
exemplificam sistematicamente esta utilizacdo dos filhos para aumentar o
engajamento de seus seguidores, se manterem relevantes e conseguirem em
sequéncia melhores negociacdes com patrocinadores. Espera-se identificar padrdes
de comportamento e estratégias de engajamento utilizadas pela influenciadora, bem
como compreender o impacto dessas praticas na sociedade e nas criancas
envolvidas. Acredita-se que o estudo possa contribuir para o desenvolvimento teérico
e metodolégico em comunicacéao, fornecendo insights sobre as dinamicas entre midia,
tecnologia e sociedade na era digital. Também se espera que a pesquisa gere
reflexdes criticas sobre a ética digital, a regulacao das redes sociais e 0 bem-estar
infantil online. Por fim, busca-se fornecer subsidios para politicas publicas que
promovam uma representacao ética e segura das criancas nas midias sociais,
contribuindo para uma sociedade digital mais consciente e inclusiva.
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