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RESUMO

A presente pesquisa apresenta uma discussao sobre a interface entre Cinema e Publicidade a partir do filme
Barbie, langado em julho de 2023. Considerado um blockbuster pela inddstria cinematografica, o filme causou
um grande hype entre marcas e consumidores, ativando fortes aspectos de nostalgia, tdo importantes para a
efetivac@o do consumo. A partir disso, esta pesquisa de Iniciagdo Cientifica mapeia quatro acfes publicitarias
audiovisuais que utilizam Barbie como a principal referéncia para propor uma discusséo sobre as relacdes
entre o mundo do Cinema e pratica do incentivo ao consumo. Os achados empiricos demonstram que,
independente do publico-alvo ou do produto / servigco a ser ofertado, o filme Barbie foi amplamente utilizado
como referéncia cultural, por marcas nacionais e internacionais, que langaram mao de aspectos nostalgicos
para incentivar o consumo, ativando diferentes publicos-alvo e também diferentes mercados consumidores.

PALAVRAS-CHAVE: Barbie; Cinema; Publicidade.

1 INTRODUCAO

E sabido pela literatura em Comunicac¢&o, mais especificamente nas pesquisas que
tratam da Publicidade em Propaganda, que o convencimento é etapa fundamental para que
haja comunicacédo eficaz (FIGUEIREDO, 1995). Com isso, também é ponto pacifico na
literatura do campo que a nostalgia e seus sentimentos s&o importantes para efetivar a
préatica do consumo (DE CARVALHO, 2015).

O recente lancamento do filme “Barbie” reativou o debate sobre como aspectos
nostéalgicos que toquem no comportamento das pessoas podem ativar importantes ativos
do mercado de consumo, especialmente no momento do convencimento. O blockbuster foi
responsavel por levar um numero consideravel de pessoas as salas de cinema de todo
mundo, especialmente a partir do sentimento de nostalgia®.

O sucesso alcancando por Barbie ndo passou despercebido pela industria
publicitaria brasileira e também mundial. A relacdo entre cinema e publicidade é conhecida
e bastante estudada (COVALESKI, 2019). O historico de pesquisas sobre o assunto trata,
como ponto de partida, primeiro da televisdo aberta e depois do cinema com vetores
influenciadores da publicidade, da pratica do consumo e da composi¢do da cultura de
massa (RAMOS, 2004).

Dito isso, esta pesquisa visa apresentar uma discussdo sobre os reflexos do
langamento de Barbie, em julho de 2023, causaram na Publicidade. Tomando como partida
a relagao entre Cinema e Publicidade, usa-se o filme citado como objeto de estudo para
compreender como as referéncias nostalgicas gestadas pelo filme produziram sentido no
incentivo ao consumo.

1 O sentimento de nostalgia utilizado pelo marketing que antecedia o filme ja vinha sendo apontado por
especialistas no tema. Como é o caso do pesquisador Bruno Pompeu Marques Filho. Veja mais em:
https://investnews.com.br/negocios/barbie-marketing-da-nostalgia-ajuda-a-explicar-sucesso-entenda/.
Acesso em 10 de agosto de 2023.

Anais Eletronico XIII EPCC

ISBN
999-99-999-9999-9

UNICESUMAR - Universidade Cesumar @UniCesumar


mailto:machadolorena91@gmail.com
https://investnews.com.br/negocios/barbie-marketing-da-nostalgia-ajuda-a-explicar-sucesso-entenda/

A0 Centifica da UniCesumar XI I I

=PCC

24 a 26 de outubro de 2023

Desta forma, o primeiro passo deste trabalho de iniciacao cientifica (IC) foi identificar
pecas publicitarias audiovisuais que citavam, explicitamente, o filme Barbie como principal
referéncia. A partir disso, este trabalho busca apresentar algumas consideragdes sobre
como o longa-metragem serviu como incentivador do consumo de produtos que variam de
fast food, carros, seguros e calcados.

2 MATERIAIS E METODOS

Para fins de andlise, a pesquisa buscou encontrar pecas publicitdrias em formato
audiovisual e disponivel nos repositorios de video on-line, como Youtube e Vimeo, que
usassem o filme Barbie como referéncia principal. Como o filme foi langado no dia 21 de
julho de 2023, ndo havia até entdo um grande numero de comerciais disponiveis tratando
Barbie como principal referéncia, mas a expectativa é que o numero de pecas publicitérias
disponiveis aumente nos préximos meses.

Para fins de organizagdo, o quadro 1 apresenta 0s comerciais analisados
organizando quem € a marca que 0s patrocina, o titulo da peca, o tema e o link em que o
conteudo se encontra disponivel. A proposta agora é fazer uma breve apresentacéo do que
foram tais comerciais e de como cada um deles utiliza as referéncias presentes no
blockbuster.

QUADRO 1 - Comerciais analisados
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Marca Titulo Tema Disponivel em
Burger King Combo BK Barbie — Pink | Langamento do https://www.youtub
Burger produto Pink e.com/shorts/bQK6
Burbie; OkvOGUM
Chevrolet 2024 Chevy Blazer EV Lancamento de https://www.youtub
SS: Blazer EV and uma nova versao e.com/watch?v=-
Barbie do veiculo da p_c219PXSo
Chevrolet;

Progressive Progressive Insurance Institucional de uma | https://www.youtub
corretora de e.com/watch?v=S3
seguros; 7bmOzH8c4

Piccadilly Barbie Piccadilly Lancamento de um | https://www.youtub
calcado inspirado e.com/watch?v=JH
no filme; 1UrCRZt4Y

Fonte: Os autores (2023)

A primeira peca analisada é da gigante do fastfood, a empresa Burguer King.

Aproveitando o hype em torno do filme, a companhia alimenticia langou um produto
intitulado “Combo BK Barbie” em que apresenta os ja usuais produtos, como hamburguer,
gueijo e a fins, acompanhados de um molho rosa, em referéncia ao filme.

A segunda peca utilizada é aquela que mais dialoga com o universo masculino e
feminino, ao mesmo tempo. Uma cena do filme foi utilizada pela montadora Chevrolet para
divulgar o novo modelo da Blazer EV — o veiculo foi um dos principais vetores de venda da
montadora nos anos 1990 em todo o mundo. Além da nova Blazer, o filme também traz
cenas em que um Corvette, outro classico da companhia, aparece nas cenas do longa-
metragem — para fazer parte do universo Barbie, o Corvette utilizado € sempre rosa, ao
contrario da Blazer que é azul.
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A terceira campanha analisada é da companhia de seguros Progressive. Neste caso,
a acao publicitaria utiliza do ambiente da Barbielandia para apresentar um dialogo entre
consultores da marca em que, um deles, se gaba de ter um cliente especial, uma mulher
gue poderia ser tudo, mas que ainda assim precisaria dos servicos da Progressive para
viver bem — neste caso, a cliente é a prépria Barbie. Neste caso a campanha foi lancada
antes do filme estrear e tratava da importancia de todos terem um seguro, inclusive a
Barbie.

Por fim, o quarto conteddo publicitario analisado € da empresa Piccadilly. Neste
caso, a companhia apresenta uma acao conhecida na Publicidade como still life,
apresentando calcados inspirados na marca. Entre as pecas publicitarias analisadas esta
€ a mais focada no consumo e com menos referéncias indiretas ao filme e a cultura em
torno de Barbie.

3 RESULTADOS E DISCUSSOES

A apresentacdo das quatro acdes publicitarias elencadas da subsidios empiricos
para demonstrar como a Publicidade e Propaganda e o Cinema se retroalimentam a partir
de quesitos como aspectos nostalgicos e identificacdo (FIGUEIREDO, 2021; MILETO et al,
2015) - todos esses quesitos sao mobilizados para garantir o convencimento do
consumidor no momento da compra.

A utilizag&do da nostalgia e da identificacdo causada pelo filme Barbie para o incentivo
e a perpetuacdo do consumo parecem servir a qualquer setor econdmico. A pesquisa por
pecas que utilizavam aspectos relacionadas ao filme, feita menos de duas semanas ap6s
o lancamento do longa-metragem, mostra que como referéncia cultural o filme serviu a
diferentes produtos e servigos.

A primeira identificacdo da presenca de Barbie como referéncia publicitaria se deu
na rede mundial de fast food, o Burge King. Em seguida, os aspectos nostalgico e cultural
presentes no filme se revelam em um mercado tipicamente masculino, o de automoveis. A
Chevrolet usa uma cena do longa-metragem para apresentar seu novo modelo da Blazer,
sem falar das apari¢cdes de outros carros classicos da marca no filme, sempre com uma
roupagem Barbie.

J& a terceira peca publicitaria identificada e estudada é peculiar: uma companhia de
seguro antecipa o lancamento de Barbie, usando a forte relagdo cultural em torno da
Barbielandia, para apresentar a protagonista do filme como alguém “incrivel’, mas que
também precisava de um bom seguro. Barbie aqui é retratada como uma mulher que pode
ser tudo, menos deixar de ter um seguro para Seu carro e sua casa.

Por fim, a ultima ac¢&o publicitaria identificada na pesquisa € aquela mais simples e
direta em sua intencdo: a venda. Neste caso, a marca Piccadilly faz uma explicita
apresentacao de calgados relacionados a Barbie, em um tipico comercial still life, em que
o foco segue sendo o produto, mas com uso de dinamismos que remetem ao filme, como
as cores e a sonorizagéo.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Essa pesquisa de iniciagdo cientifica, ainda em andamento, busca estudar uma
relacdo ja bastante avaliada pela academia, mas constantemente reciclada: a relacéo entre
Cinema e Publicidade. Se boa parte dos estudos sobre o tema tratam da Publicidade
realizada em plataformas tradicionais, esta pesquisa ja se insere no ambiente digital, onde
as referéncias cinematograficas parecem figurar no incentivo ao consumo de uma forma
distinta.
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Dito isso, aqui buscou-se identificar, a partir dos comerciais ja encontrados, como 0
filme Barbie, lancado em 21 de julho de 2023, foi usado por empresas distintas como forma
de incentivo ao consumo. Com iSso, a pesquisa visa apresentar uma contribuicdo para a
discussdo sobre a relacdo entre Cinema e Publicidade ja levando em conta os formatos
publicitarios do século XXI.

Para o desenvolvimento da pesquisa h& a intencéo de se realizar uma pesquisa mais
ampla sobre outras pecas e comerciais que tenham usado Barbie como referéncia cultural
primaria. No entanto, os insumos aqui ja reunidos permitem demonstrar como blockbusters
acabam sendo utilizados como incentivadores do consumo em diversos cenarios, para
diversos publicos e de diversas formas distintas.

Entre os proximos passos desta IC esta, além da ampliagdo do corpus empirico, o
aprofundamento nas discussfes que tratam das relacdes entre Cinema e Publicidade, da
identificagdo como forma de consumo e do uso de mecanismos nostalgicos como forma de
ativacao de diferentes setores do mercado consumidor.
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