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RESUMO

Os dispositivos eletronicos ja fazem parte do cotidiano e estdo presentes em diversos segmentos da
sociedade. Os leitores embarcaram nessa mudanca e a sociedade brasileira vivencia uma transformacéao
no comportamento de consumo, como 0 aumento da procura por livros digitais. Sendo assim, 0 mercado
editorial precisou se adaptar rapidamente ao impacto das novas tecnologias. Tendo em vista esse aspecto,
este artigo tem por objetivo entender como as tecnologias estdo modificando o setor editorial, quais as
principais mudangas que estéo ocorrendo, como 0s consumidores estdo se comportando frente a esse novo
cenario e como a chegada da inteligéncia artificial podera impactar ainda mais esse mercado.

PALAVRAS-CHAVE: Consumo; eBook; Inteligéncia Artificial; Mercado Editorial; Novas Tecnologias.

1 INTRODUCAO

A tecnologia evolui rapidamente e desempenha um papel relevante nas sociedades
ao criar conexdes entre dispositivos e seus usuarios. Para ter alcancado a forca mundial
gue tem hoje, a comunicagao precisou passar por alguns eventos anteriores, como as
mensagens gravadas em tabuas de argila, depois pela invenc¢éo da prensa de tipos moveis
por Gutenberg, em 1450, fazendo com que os livros comecassem a ser distribuidos por
varios paises (BRIGGS & BURKE, 2006) e, depois de uns anos, com a invencdo dos
computadores e celulares na contemporaneidade.

O fato € que a escrita caminhou juntamente com a evolucao da tecnologia, porque
os dois sédo modelos de comunicagao que os humanos unem para se relacionar uns com
0s outros. Por esse motivo, essa jornada foi marcada por mudancas impressionantes,
mostrando que a convergéncia entre a tradicdo e 0 novo resulta em uma transformacéo
sem precedentes do mercado editorial, obrigando essa area a se adaptar, criar e vender
eBooks e E-readers.

Para Procopio (2010), as pessoas estdo vivendo um novo caminho em que o acesso
a informacéo esta sendo realizado de forma rapida e automatica. Portanto, continuaremos
observando o crescimento desses novos tipos de leitura que mudam as pessoas. Isso
acontece porque existe a facilidade de ter um dispositivo eletrénico onde os livros nao
ocupam espaco fisico e contém ferramentas interativas, assim, o mercado dos livros se
depara com a necessidade de se manter atualizado e trabalhar com as novidades
tecnoldgicas para atrair consumidores.

Essas situagcdes comprovam que a liberdade multimidia € quem dita as regras
atualmente. Segundo Mello (2004), o surgimento do e-commerce transformou o conceito
de compra e resultou em uma reestruturacdo do mercado editorial, que passou a se
preocupar também em como atender os leitores agora informatizados.

A Pesquisa Global de Entretenimento e Midia 2022-2026 apontou o Brasil como um
mercado promissor no crescimento de consumo de livros, com uma taxa de 2,5% frente a
1,2% no cenario mundial (Intersaberes, 2023). Alem disso, a pandemia contribuiu para o
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aumento do consumo de livros digitais, que tem se mantido entre os brasileiros (VEJA,
2023).

Diante desse novo contexto, as ferramentas de inteligéncia artificial vém se
expandindo em diversos segmentos e no segmento editorial, tem afetado a criacdo de
novas produgdes, assim como a forma como os consumidores tém utilizado essas
tecnologias na busca de alternativas para pesquisa, leitura e outros formatos para
acessarem contetdos (MiDIA & MERCADO, 2023).

E neste cenario em transformac&o que este trabalho se pauta e pretende responder
0 seguinte problema de pesquisa: como as transformacdes por meio das novas
tecnologias estdo impactando o mercado editorial brasileiro? O objetivo principal é
compreender como as modificacbes por meio dessas tecnologias estdo impactando o
setor. Os objetivos especificos sdo analisar as mudancas ocorridas no mercado editorial
brasileiro; identificar as principais tecnologias que estdo impactando o mercado editorial
brasileiro; entender como os consumidores se comportam frente essas mudancas;
analisar possiveis impactos que podem ocorrer no mercado editorial brasileiro com as
ferramentas de inteligéncia artificial.

Esta pesquisa se justifica porque pretende aprofundar as discussfes sobre a
utilizacdo desses equipamentos eletronicos e, especialmente, da inteligéncia artificial e os
possiveis impactos na producao e consumo de livros no Brasil.

2 REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico sera estruturado com 0s seguintes topicos conforme os objetivos de
pesquisa, sendo eles: Mercado Editorial (produz, distribui e vende livros, revistas e outros
materiais impressos ou digitais, formando um ecossistema que facilita a criacdo e acesso
ao conteudo escrito); Comportamento de Consumo (acfes e decisbes dos consumidores
ao adquirirem produtos ou servigos, influenciadas por necessidades, desejos,
preferéncias, fatores sociais, culturais e econdmicos); Novas Tecnologias (avancgos e
inovacdes na area da tecnologia, muitas vezes envolvendo conceitos e abordagens
disruptivas com o potencial de transformar a maneira como vivemos, trabalhamos e
interagimos. Daremos énfase a ascensao do eBook e Kindle usados na experiéncia do
leitor contemporaneo); Inteligéncia Artificial (também chamada de 1A, busca criar sistemas
e maquinas capazes de simular processos de raciocinio humano, aprendizado e tomada
de decisdes).

3 MATERIAIS E METODOS

Para atingir os objetivos propostos, sera feita uma pesquisa qualitativa, de carater
exploratorio, utilizando da pesquisa bibliografica por meio de livros, revistas, artigos
eletrbnicos, noticias, utilizando-se das bases de dados do Google Académico, SciELO,
Minha Biblioteca, entre outros. Também ser&o utilizados outros dados secundarios, como
relatorios e pesquisas, para coletar conteados importantes e relevantes ao obter uma viséao
abrangente das mudancas tecnoldgicas e suas influéncias no mercado editorial.

Com relacdo a interpretacdo e andlise dos dados, sera utilizado a analise de
conteudo conforme Bauer (2008), para descrever 0s aspectos tecnologicos que afetam o

esse mercado.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES
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O resultado esperado é compreender a relevancia da tecnologia na sociedade, os
fatores que influenciam o crescimento dela dentro do mercado editorial e verificar os
desafios enfrentados pelos profissionais do setor e dos leitores, para entender como eles
buscam se manter atualizados nesse cenario cada vez mais digitalizado. Além disso, a
investigacdo também pretende identificar quais seréo as proximas inovacdes tecnoldgicas
gue afetardo estdo dominando o setor, especialmente com o uso da inteligéncia artificial,
tanto na producdo como no consumo de produtos editoriais.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa ainda esta em fase inicial, onde foi feito um levantamento
bibliografico e estdo sendo elaboradas as referéncias bibliograficas; descricdo dos
procedimentos metodoldgicos; e, posteriormente, sera feita a coleta e andlise de
resultados para elaboracao do relatério final de pesquisa.
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